
Enquête 

Doel: 

Meer te weten leren te komen over verschillende doelgroepen in verband met hun interesse in- en 

eerde deelname aan McDonald’s campagnes + voorlegging van het idee van een McDonald’s EK2024 

campagne. 

 



 

 

 

 



Resultaten: 

Uit de enquête bleek dat veel mensen boven de 20 niet vaak meedoen aan McDonald’s campagnes 

en er ook weinig interesse in hebben, terwijl mensen tussen de leeftijd 13-20 vaak wel meedoen of 

mee hebben gedaan aan een vorige McDonald’s campagne. De campagne waar de meeste 

herinneringen aan hebben was dan de Getaway Island campagne tijdens kerstmis. Ze hebben de 

meeste interesse in rewards die bestaan uit gratis eten of kortingscodes voor eten. Op de vraag of de 

gebruiker de app dagelijks zou willen gebruiken om het maximaal aantal rewards te behalen, kregen 

we gemixte antwoorden. 

 


